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JOHNSON’S® reinventa cang¢ao popular para ensinar criangas a lavar

as maos
Campanha terd contetdo educacional e doagdo de sabonetes para milhares de criangas e

familias ligadas a projetos do UNICEF no Brasil
Link para o video no YouTube: https.//bit.ly/34dlf8p

Sao Paulo, 06 de abril de 2020 — JOHNSON’S® convidou um antigo conhecido das criangas para ensina-
las a lavar as maos direitinho e se proteger de doencas. O famoso sapo que ndo lavava o pé aprendeu
a lavar as mdos e agora vai passar suas dicas para a frente.

A campanha é a segunda parte do movimento #PurezaQuelnspiraOBem, que em 2019, no Dia das
Ma3es, engajou pais e cuidadores em uma ac¢do que angariou mais de RS 1 milhdo para ONGs de
cuidado e protecdo infantil.

Durante o movimento #PurezaQuelnspiraOBem, o desafio agora é que cada crianca lave as maos
cantando a musica duas vezes, seguindo a letra: "O sapo lavou a mdo, com dgua e muito sabdo, criangca
com a mdo limpinha ndo vai pegar bichinho ndo, Bichinho néGo". A nova melodia vai ensinar os
movimentos adequados para higienizar as maos no tempo suficiente para completar a limpeza: lavam-
se palmas, costas das maos, unhas, dedinhos e punhos. A musica ficara disponivel nas redes sociais da
marca e em canais de streaming como YouTube e Spotify pelo perfil JOHNSON’S®, além de radios de
todo o pais.

A campanha também vai doar sabonetes JOHNSON’S® para que o Fundo das Nag¢Ges Unidas para a
Infancia (UNICEF) os destine a milhares de criangas e familias em situacdo de vulnerabilidade. Com
apoio de organizaces locais, serdo distribuidos sabonetes a familias vulneraveis em favelas e
periferias de Fortaleza, Rio de Janeiro e Sdo Paulo. A doagdo acontecera nos meses de abril e maio.
“A missdo de JOHNSON’S® é criar um mundo em que todas as criangas possam se desenvolver e
prosperar. Com uma nova realidade se impondo, decidimos antecipar a campanha e adotar um viés
educativo para enfatizar que a higiene e o cuidado nesse momento sdo muito importantes”, declara
Ana Paula Fischer, grouper de Marketing da Johnson & Johnson Consumer Health Brasil.


https://bit.ly/34dlf8p
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As acOes educativas vao até o Dia das Maes, com a participacdo de influenciadores digitais como Flavia
Calina e Marcos Piangers, que fardo uma corrente de conscientizacdo nas redes sociais. O canal no
YouTube Meu Bebé, de JOHNSON’S®, também terd contelddo educativo exclusivo.

Esta segunda fase tem a criagdo da agéncia R/GA. “Para nds é um privilégio enorme e um orgulho
poder ajudar na volta do movimento #PurezaQuelnspiraoBem, que neste ano tornou-se mais
importante ainda e especial” afirma o vice-presidente da R/GA, Marcio Oliveira.

Ficha técnica — Movimento Pureza que inspira o bem
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Sobre a Johnson & Johnson Consumer Health

Na Johnson & Johnson Consumer Health, nds ajudamos mais de 1 bilhdo de pessoas a terem vidas
mais sauddveis, todos os dias, desde os primeiros dias de suas vidas. Por mais de 130 anos no mundo
e 86 anos no Brasil, nossas inovagdes estdo presentes no preparo do banho dos bebés, aliviando dores,
protegendo a pele da radiacdo solar e dos machucados. Nosso portfélio de grandes marcas, que inclui
NEUTROGENA®, NEOSTRATA®, SUNDOWN®, LISTERINE®, OGX®, JOHNSON’S®, SEMPRE LIVRE® e
TYLENOL®, combina o poder da ciéncia com significativos insights humanos, para ajudar as pessoas a
cuidarem de si mesmas e daqueles que mais amam.

Sobre o UNICEF

O Fundo das Nag¢Ges Unidas para a Infancia (UNICEF) trabalha em alguns dos lugares mais dificeis do
planeta, para alcangar as criancas mais desfavorecidas do mundo. Em 190 paises e territorios, o
UNICEF trabalha para cada criancga, em todos os lugares, para construir um mundo melhor para todos.
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Acompanhe nossas a¢oes no Site, Facebook, Twitter, Instagram, YouTube e LinkedIn.

Vocé também pode ajudar o UNICEF em suas acoes. Faca uma doacdo agora.

Imprensa Johnson & Johnson Consumer Health
e Cristina Raducu cristina. raducu@fleishman.com.br
e Caroline Sanches caroline.sanches@fleishman.com.br
(11) 3185-9940

Comunicagao UNICEF no Brasil
e Elisa Meirelles Reis, (61) 98166 1649, ereis@unicef.org

e Ester Correa Coelho, escorrea@unicef.org
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